Задание: разработать рекламу нового товара, придумать название для него и создать рекламное обращение (учесть подход к созданию рекламного текста с точки зрения эффективной композиции) для размещения в печатных СМИ (по выбору студента), провести анализ созданного рекламного обращения по следующей схеме
Анализ рекламного обращения
1. Целевая аудитория, на которую направлен текст

2. Мотив (эмоц, рац, соц., нравств.)

3. Стиль и тип РТ

4. Имя бренда (маркетинговые требования, культурно-речевые критерии, ассоциации, актуальность, запоминаемость)

5. Композиция РО (перечислить основные элементы)

6. Заголовок (виды, эффективность, соблюдение основных требований)

7. Слоган (виды по различным классификациям, хороший или плохой, эффективность, ассоциативность с именем бренда)

8. Информационный блок (основные элементы, доводы (сильные, слабые); эффективность ОРТ)

9. Эхо-фраза (вид, структура, эффективность)

10. Рисунок (изображение, фотография), сочетаемость с заголовком.

11. Цвет, шрифт, другие элементы фирменного стиля

12. Языковые средства привлечения внимания в рекламном обращении (выписать, определить средство)

13. Вывод об эффективности РО. Рекомендации, советы.
