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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ  ЗАПИСКА

Производственная практика специальности 032401 «Реклама» проводится на III курсе очной и заочной форм обучения. Сроки и порядок проведения производственной практики определяются утвержденным учебным планом и графиком учебного процесса, а ее содержание – настоящей программой. Продолжительность производственной практики составляет 4 недели при 8-часовом рабочем дне.
Базой производственной практики могут стать следующие предприятия, организации и учреждения:

1. Предприятия различных форм собственности, основным направлением деятельности которых является подготовка, создание, распространение и (или) размещение рекламной продукции всех типов и видов (рекламные агентства, рекламно-полиграфические, рекламно-коммерческие, рекламно-консалтинговые предприятия, рекламные типографии, выставочные центры и т. п.).

2. Рекламные и маркетинговые службы предприятий всех форм собственности, ведущих активную систематическую рекламную деятельность.

3. Отделы рекламы электронных и печатных средств массовой информации, занимающиеся поиском, привлечением рекламодателей, а также изготовлением и размещением рекламной продукции.

Руководство производственной практикой осуществляют совместно руководитель практики от предприятия (организации), ответственный за непосредственное руководство на рабочем месте студента, и преподаватель кафедры, занимающийся методическим руководством.
Основная цель производственной практики – закрепление и углубление полученных в ходе обучения в университете теоретических знаний и приобретение практических навыков работы по избранной специальности.

Задачи производственной  практики:
· закрепление и применение теоретических знаний, полученных студентами в процессе изучения дисциплин «Разработка и технологии производства рекламного продукта», «Психология рекламной деятельности», «Социология рекламной деятельности» и др.; 
· изучение и анализ особенностей организации рекламной деятельности на конкретном предприятии (организации);

· приобретение студентами практических навыков разработки рекламного продукта на основе современных знаний в области теории и методики эффективного рекламного воздействия.

Производственная практика студентов имеет большое значение для формирования навыков аналитической работы в области рекламы, а также разработки и изготовления рекламной продукции различных видов.
Во время прохождения производственной практики студенты собирают материалы для написания курсовой работы по дисциплине «Разработка и технологии производства рекламного продукта», изучая особенности организации рекламной деятельности предприятия, принимая участие в процессах создания, тиражирования и распространения рекламных материалов и анализируя эффективность существующих образцов рекламной продукции.
Производственная практика завершается защитой, для чего по ее окончании создается комиссия, состоящая из представителей базы практики и руководителей практики от кафедры «Маркетинговые коммуникации». Отчет о прохождении производственной практики составляется студентом в течение всего срока практики, проверяется руководителем практики от предприятия, который дает краткий отзыв о работе студента. За два дня до назначенного срока защиты отчет вместе с дневниками и отзывом представляется студентом на кафедру. 

Отчет, допущенный к защите руководителями практики, защищается перед комиссией, состоящей не менее чем из двух преподавателей, которая, помимо личной беседы со студентами, принимает во внимание отзыв руководителей практики от предприятия. На заседании комиссии бригадир на основании отчетов студентов подводит итоги проделанной работы. По итогам практики преподаватель составляет отчет о руководстве практикой (Приложение 3). К нему прилагается протокол защиты практики (Приложение 4), в котором указываются итоговые оценки работы каждого студента. Оценки проставляются в ведомости деканата и зачетные книжки студентов.
Студенты, не выполнившие программу производственной практики по уважительной причине, направляются на практику вторично в свободное от учебы время.

Получение неудовлетворительной оценки или непредставление отчета влечет за собой повторное прохождение производственной практики. В случае проявления студентом недобросовестного отношения к практике или выявления полной неподготовленности по программе практики он представляется к отчислению из университета. 

Студенты, не выполнившие программу производственной практики без уважительной причины или получившие отрицательную оценку, отчисляются из университета как имеющие академическую задолженность в порядке, предусмотренном уставом вуза.
ОБЯЗАННОСТИ  СТУДЕНТА-ПРАКТИКАНТА

Каждый студент должен знать время и место прохождения производственной практики, ее программу, руководителей практики от университета и от базы практики.
Во время прохождения производственной практики студент обязан:
· выполнять все задания, предусмотренные программой практики;

· подчиняться действующим в учреждении правилам охраны труда и
внутреннего трудового распорядка;

· вести   учет   своей   работы   и   своевременно   отчитываться  о  ее
выполнении;

· изучить и строго выполнять правила техники безопасности в работе с
устройствами, компьютерной и специализированной техникой, используемой в ходе практики.

В случае пропусков по болезни или по другим уважительным причинам студент обязан отработать все пропущенные рабочие дни в полном объеме по согласованию с руководителями практики.

ОБЯЗАННОСТИ  РУКОВОДИТЕЛЯ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ ОТ КАФЕДРЫ
Руководитель практики обязан:
· изучить возможность выполнения программы производственной практики в полном объеме на конкретных предприятиях и обеспечить заключение договоров о прохождении производственной практики между предприятиями-базами практики и факультетом «Коммерция» ГОУ ВПО ЮУрГУ;

· согласовать с руководством предприятия программу прохождения производственной практики;

· оформить представление в приказ ректора и направления для студентов на предприятия;

· провести организационное собрание, в ходе которого студентам будут изложены организационные вопросы (сроки проведения практики, порядок получения направления, порядок и сроки проведения зачета по практике) и производственно-методические вопросы (цель и задачи практики, содержание программы практики и индивидуальных заданий, распределение студентов по предприятиям, права и обязанности практикантов, основы соблюдения техники безопасности,  порядок ведения дневника и требования к отчету по практике);

· осуществлять контроль за прохождением производственной практики, проверять ведение дневника практики;

· контролировать выполнение предприятием договорных обязательств;

· решать организационные вопросы, возникающие в процессе прохождения
производственной практики;

· консультировать студентов по вопросам, возникающим при выполнении программы практики;

· организовать защиту практики.

ОБЯЗАННОСТИ РУКОВОДИТЕЛЯ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ

ПРАКТИКИ ОТ ПРЕДПРИЯТИЯ

Руководители производственной практики по структурным подразделениям назначаются администрацией предприятия из числа наиболее опытных, компетентных специалистов в области рекламы и маркетинга.

Руководитель практики от предприятия:
· совместно с руководителем от кафедры уточняет программу производственной практики и график ее проведения;

· готовит проект приказа, в котором студенты распределяются по подразделениям и назначаются руководители практики – специалисты структурных подразделений предприятия;

· обеспечивает инструктаж по охране труда и технике безопасности и решает вопросы, связанные с пропускным режимом;

· распределяет студентов по рабочим местам;

· консультирует студентов, оказывает содействие в подборе материалов и литературы для составления отчета по практике;

· контролирует соблюдение практикантами производственной дисциплины и сообщает руководителю практики от кафедры о случаях нарушения правил тру​дового распорядка;

· проверяет отчет студентов о практике, дает краткий отзыв, отмечая в нем степень выполнения студентом программы производственной практики, отношение к работе, трудовую дисциплину, а также оценивает работу студента.

ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ

	Тема

	Кол-во
дней

	1. Знакомство с предприятием – базой  производственной практики, его историей, задачами, функциями, структурой.

2. Рекламная служба предприятия.

Функции, структура и должностной состав рекламной службы.

Специфика профессиональной деятельности рекламного агента.

3. Разработка рекламного сообщения.

Изучение средств и форм рекламного воздействия, используемых на предприятии.

Изучение особенностей рекламного текста.

Специфика художественного оформления рекламного продукта.

Изучение психологических основ создания рекламного сообщения.

Технологии производства рекламной продукции.

Производство полиграфической рекламной продукции.

Производство наружной и транзитной рекламы.

Рекламная деятельность предприятия в Интернет.

Технологии работы со звуком в процессе производства рекламного сообщения.

Оценка эффективности рекламной деятельности предприятия.

4. Организационно-экономические аспекты рекламной деятельности предприятия.

5. Деятельность рекламного предприятия в области коммерческого предпринимательства

6. Составление отчета.
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	Подведение итогов практики и ее защита 
	1

	Итого 
	20


СОДЕРЖАНИЕ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ И

МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ЕЕ ПРОХОЖДЕНИЮ

Тема 1. Знакомство с предприятием – базой  производственной     практики, его историей, задачами, функциями, структурой

На знакомство с предприятием отводится 1 день.

В ходе беседы с руководством студенты знакомятся с историей создания предприятия, его задачами, направлениями деятельности, структурой. Кроме того, выявляется роль и место рекламной деятельности в работе предприятия, основные производственные операции, связанные с рекламой, и специфика их организации.

В результате освоения материала студенты должны получить полное представление об основных функциях предприятия, его организационной и функциональной структуре.

Тема 2. Рекламная служба предприятия
Тема 2.1. Функции, структура и должностной состав рекламной службы

В рамках этого раздела производственной практики необходимо провести анализ документов, регламентирующих деятельность рекламного предприятия (рекламной службы предприятия), а также сравнить их с реально существующей на предприятии структурой.

В результате освоения материала студенты должны получить полное представление о функциях, структуре и штатном расписании рекламной службы предприятия по следующим ключевым вопросам:

· особенности трудовых отношений, существующих на предприятии – базе практики;

· правовой статус работников предприятия;

· основные способы привлечения и оценки специалистов по рекламе, которые применяются на предприятии;

· структурные подразделения предприятия, входящие в состав рекламной службы, их полномочия, выполняемые операции, взаимодействие друг с другом и с другими структурными подразделениями предприятия;

· специфика деятельности различных должностных единиц в рекламной службе предприятия;

· состоит ли рекламное предприятие в какой-либо из профессиональных организаций?

В результате изучения данной темы необходимо выполнить следующие практические задания:

· составить структурную схему рекламного предприятия;

· разработать графическую схему структуры рекламной службы предприятия; при отсутствии на предприятии названных документов схема рекламной службы создается на основе использования методов опросов и наблюдений;

· методом опроса выявить должностной и численный состав рекламной службы и соответствие функций и должностных обязанностей ее сотрудников должностным инструкциям.

Весь материал по выполнению практических заданий фиксируется в дневнике практики (Приложение 1). Кроме того, в дневнике отражается наличие или отсутствие основных нормативных документов предприятия, особенности организационной структуры рекламной службы и т. д.

Тема 2.2. Специфика профессиональной деятельности рекламного агента

В рамках данной темы студентам необходимо проанализировать, использует ли предприятие в различных целях  услуги рекламных агентов.

В процессе изучения особенностей деятельности рекламных агентов на предприятии следует ответить на следующие вопросы:

· являются ли рекламные агенты штатными сотрудниками предприятия, или это приглашенные специалисты из специализированных промо-агентств?

· какие производственные задачи решают рекламные агенты (продвижение товаров и услуг предприятия, продажа рекламных площадей, поиск и привлечение новых клиентов и т. д.)?

· каковы структура и функции делового общения рекламного агента? Дайте характеристику основных элементов делового общения рекламного агента. 

· какие требования предъявляются предприятием к личности рекламного агента; какими он должен обладать интеллектуальными, коммуникативными и эмоциональными способностями?

· применяются ли на рекламном предприятии какие-либо формы повышения профессиональной квалификации и обучения рекламных агентов – деловые, организационные игры, социально-психологические тренинги, стажировки, краткосрочные курсы повышения квалификации и т. п.?

Тема 3. Разработка рекламного сообщения

Тема 3.1. Изучение средств и форм рекламного воздействия, используемых на предприятии

Студентам необходимо выявить и проанализировать образцы рекламной продукции предприятия различных видов, т. е. им необходимо проанализировать, какие средства (каналы распространения, носители) и формы (жанры) рекламного воздействия используются для воздействия на потребителей рекламным предприятием (рекламной службой предприятия):

· реклама в периодической печати – местных газетах, иллюстрированных и профессиональных журналах, каталогах и справочниках;

· наличие у предприятия специальной корпоративной прессы;

· реклама на проводном и форматном радио (какие именно радиостанции используются и почему), наличие внутрикорпоративного радио;

· наружная стационарная и транзитная реклама;

· рекламная полиграфическая продукция;

· реклама на местных телевизионных каналах и в региональных рекламных вставках федеральных каналов;

· реклама в Интернет и т. д.

Применительно к каждому каналу распространения рекламных сообщений необходимо указать:

· используемые жанры (формы) рекламы;

· целевую аудиторию рекламного воздействия;

· графики размещения рекламной продукции (время выхода в эфир радио- и телевизионной рекламы, адресная программа размещения наружных рекламных материалов, маршруты городского транспорта, на которых размещена реклама и т. д.).

 По результатам исследования студентам следует сделать общий вывод о целесообразности использования тех или иных средств и форм рекламного воздействия.

Тема 3.2. Изучение особенностей рекламного текста
В рамках данной темы студентам необходимо проанализировать образцы рекламных текстов, используемых предприятием – базой практики. 

По результатам исследования необходимо осветить в дневнике производственной практики и отчете следующие вопросы:

· каковы особенности изучаемых рекламных текстов? Проанализировать заголовки, подзаголовки, слоганы, основной текст, врезки, девизы, иллюстрации, логотипы, автографы и т. д.;

· какие стилистические особенности, художественные и изобразительно-выразительные средства применяются в рекламных текстах?

· каким образом взаимодействуют визуальная (изобразительная) и вербальная (текстовая) части рекламного изображения? Есть ли среди анализируемой рекламной продукции материалы, в которых визуальная составляющая превалирует над текстовой?

· чем отличаются рекламные тексты, размещаемые в газетах, журналах, на радио, на телевидении, в наружной и прямой почтовой рекламе? Чем обусловлены эти отличия?

· кто на предприятии занимается разработкой рекламных текстов – рекламным копирайтингом?

· выделена ли в структуре рекламной службы штатная единица копирайтера? Каковы функциональные обязанности копирайтера?

· какие требования предприятие предъявляет к уровню подготовки копирайтера? Применяются ли в практике работы предприятия курсы повышения квалификации, тренинги, мастер-классы копирайтеров?

Образцы рекламных текстов с указанием места их размещения, проанализированных в ходе исследования, следует привести в приложениях к отчету.

Тема 3.3. Специфика художественного оформления рекламной продукции.

Студентам необходимо проанализировать образцы печатной рекламной продукции предприятия:

· рекламной полиграфической продукции;

· рекламных материалов в прессе;

· наружной рекламы;

· рекламной упаковки.

По результатам анализа необходимо ответить на следующие вопросы:

· какие приемы дизайн-проектирования рекламного сообщения применяются в исследуемых рекламных макетах?

· какова художественная ценность рекламного продукта?

· принимали ли участие рекламные материалы предприятия в рекламных конкурсах и фестивалях?

· кто на рекламном предприятии (в рекламной службе предприятия) занимается рекламным дизайном данных материалов; каковы функции этой штатной единицы?

Тема 3.4. Изучение психологических основ создания рекламного сообщения

В рамках данного раздела студентам необходимо проанализировать образцы рекламной продукции предприятия, изученные в темах 3.2. и 3.3., и ответить на следующие вопросы:

1. Какие способы привлечения внимания потребителя используются в рекламных сообщениях – назначение, возможности, свойства, внешний вид товара и т. д.?

2. Какие психологические факторы, влияющие на концентрацию внимания потребителя, использованы при разработке рекламной продукции (наличие рекламных персонажей, интрига, парадоксальность и юмор, личностность обращения, шокирующая ситуация, оригинальность сюжета, сверхвыраженность отдельных качеств (свойств) товара и др.)

3. Какие мотивы – рациональные или эмоциональные – присутствуют в рекламном сообщении? Перечислите особенности создания аргументации и убедительных выводов в рекламном сообщении. Как сочетаются логические и эмоциональные аргументы?

4. Как влияет цветовое решение рекламных материалов на формирование определенного психологического настроя на совершение покупки?

5. Наличие УТП в рекламных сообщениях, степень раскрытия функций и выгод, которые принесет обладание товаром; воздействие рекламы должно быть постоянным; рекламное объявление недопустимо перегружать деталями и т. д.

6. Наличие элементов фирменного стиля в рекламном сообщении и характеристика его основных элементов – название марки (благозвучность, простота,  соответствие требованиям целевой аудитории и прочие параметры), слоган (простота, оригинальность, соблюдение общей рекламной темы, степень запоминаемости и т. д.), удачность цветового решения, полиграфических констант и т. д.

7. Ведется ли рекламным предприятием (рекламной службой предприятия) работа по определению психологической эффективности рекламного воздействия – мотивационные исследования, изучение имиджа марки, фокус-группы, глубинные интервью и т. п.

Тема 3.5. Технологии производства рекламной продукции

3.5.1. Производство полиграфической рекламной продукции
Студентам необходимо проанализировать технологические процессы производства печатной полиграфической рекламной продукции, применяемые на предприятии. Если предприятие (рекламная служба предприятия) самостоятельно не занимается изготовлением рекламной полиграфической продукции, следует проанализировать опыт рекламного агентства, в котором предприятие – база практики размещает заказ.

Анализ технологических процессов следует проводить по следующей схеме:

1. Структура полосы рекламного издания

Нарисуйте и объясните структуру полосы любого образца рекламной полиграфической продукции, которая была произведена предприятием – базой практики либо по его заказу. Выделите в структуре полосы колонки, линейки (вертикальные разделительные между колонками текста, вертикальные на заданном месте полосы, линейки под текстом для сносок и замечаний, линейки над текстом и т. д.), верхние и нижние колонтитулы, поля, основной и подчиненные заголовки, буквицу, красную строку и т. д.

2. Особенности шрифтового оформления полосы и виды его размещения на полосе издания.

Проанализируйте основные параметры рекламного издания – формат бумаги, фальцовка, обрезка тетрадей, ориентация полосы, типовые форматы рекламных материалов.

Изучите особенности верстки рекламных материалов. Укажите, есть ли у предприятия фирменные варианты верстки.

Назовите основные специфические особенности верстки, которые были использованы при подготовке данного рекламного издания.

3. Основные этапы подготовки рекламного издания к печати:

1) планирование рекламного издания;

2) работа с текстами и графикой;

3) работа со стилями оформления;

4) верстка рекламного  издания;

5) правка и распечатка оригинал-макета.

Какие формы заполняются рекламным агентством при подготовке издания к печати? (бланки, типовые планы и т. д.) Приведите в приложении к отчету примеры с комментариями.

4. Особенности издательских комплексов, используемых при производстве печатной рекламной продукции.

Какие используются в практике работы рекламного агентства издательские комплексы? Какие технические средства присутствуют в данных комплексах?

5. Устройства ввода изображений

Какие типы сканеров используются в процессе производства рекламной продукции (барабанные сканеры, слайд-сканеры, планшетные сканеры, дигитайзеры (графические планшеты), системы оцифровки видеоизображений, цифровые камеры, Интернет и т. п.)?

Какие библиотеки образов используются дизайнерами при подготовке макетов рекламной продукции?

Объясните целесообразность использования именно этих видов устройств ввода изображения в технологическом процессе подготовки рекламной полиграфической продукции.

6. Системы вывода изображения

Какие издательские системы используются для производства рекламной полиграфической продукции?

Основные типы используемых принтеров (матричные, струйные, принтеры с твердым красителем, принтеры с термовосковой печатью, сублимационные принтеры, принтеры с двумя режимами, слайд-принтеры, лазерные принтеры и т. д.)?

Укажите основные характеристики используемых принтеров и проанализируйте целесообразность их применения в производстве различных форм полиграфической рекламной продукции.

Укажите системы широкоформатной цветной печати, которые используются при производстве рекламной продукции. Какие полиграфические задачи решаются с помощью широкоформатной печати?

Какие системы цифровой печати используются при производстве рекламной продукции? Укажите их основные преимущества и недостатки. Какие технологические задачи решаются с помощью систем цифровой печати? Охарактеризуйте целесообразность их применения для решения различных рекламных задач.

7. Полиграфическое оборудование, используемое для производства рекламной продукции.

Какие типы печатания используются для производства рекламной полиграфической продукции (плоская печать, офсетная печать, высокая печать, глубокая печать, трафаретная печать, термографическая печать, термотрансферная печать и т. д.)

Какое разрешение имеют используемые для производства рекламной продукции печатающие устройства? Обоснуйте целесообразность их применения для производства рекламных материалов различных видов и назначений.

8. Печатное и послепечатное оборудование, используемое в процессе подготовки и производства рекламной продукции:

1) дупликакторы для скоростной монохромной печати на бумаге формата А6–А3;

2) листоподборщики – аппараты для сортировки отпечатков и формирования из них брошюр, книг, журналов и т. д.;

3) фальцовщики – аппараты, предназначенные для складывания бумаги;

4) брошюровочная техника – степлеры, фальцевально-скрепкошвейные автоматы, проволокошвейные машины, термопереплетные машины, автоматы для переплета термокорешками, термоброшюровочные машинки, брошюровшики для переплета пластиковыми пружинами и т. д.;

5) бумагорезательное оборудование – сабельные резаки, резаки гильотинного типа, электрические резаки с различными типами зажимов;

6) ламинаторы – устройства для покрытия документов пластиковой пленкой; пакетные, ролевые ламинаторы; использование тиснения фольгой с помощью ламинатора;

7) термографы и т.д.

Объясните принцип работы и область применения каждого из используемых видов оборудования.

3.5.2. Производство наружной и транзитной рекламы

В рамках данной темы необходимо изучить формы наружной рекламы, применяемые в практике рекламной деятельности фирмы и ответить на следующие вопросы:

1. На какие категории населения воздействует наружная реклама (в зависимости от того, где она размещена)?

2. Какова стратегия размещения наружной рекламы (в зависимости от длительности комплексной рекламной кампании, ее характера, задач и бюджета)?

3. Количество объектов наружной рекламы. Каким образом количество носителей рекламы зависит от целей рекламной кампании? От фазы жизненного цикла товара на рынке? По возможности сравните количество объектов наружной рекламы при выводе на рынок нового товара и при рекламировании известного товара в знакомой товарной категории.

4. Оцените уровень креатива наружных рекламных сообщений и способ их изготовления.

5. Какие психологические особенности восприятия используются при производстве рекламной продукции? Проанализируйте соблюдение требований к запоминаемости, повторяемости, ассоциативности и т. д. рекламного изображения.

6. Проанализируйте применяемые на предприятии методики формирования адресной программы распространения наружной рекламы с учетом рекламного бюджета, равномерности распределения, плотности размещения щитов.

7. Изучите специфику размещения рекламных обращений на бортах и в салонах транспортных средств.

При изучении практики изготовления и размещения наружной рекламы студентам необходимо проанализировать:

1. Какие материалы используются при производстве рекламной продукции?

виниловые пленки для аппликации

пленки для напольной рекламы

транслюцентные пленки (пленки, обеспечивающие одинаковую цветопередачу как в темноте с подсветкой, так и днем в отраженном свете)

световозвращающие пленки

пленки с натуральным золотым покрытием

термопечатные пленки

люминофорные и флуоресцентные материалы

двусторонние клеящие ленты и пленки для монтажа наружной рекламы

виниловые ткани

пластиковые и алюминиевые плиты, листовой и профильный алюминий

композитные материалы?

2. Какое оборудование используется для производства наружной рекламы?

режущие плоттеры (планшетные, рулонные)

гравировально-фрезеровальные машины для обработки пластика и металлов

широкоформатные системы печати для наружной рекламы (на основе струйных принтеров, электростатических принтеров, принтеров с термальным переносом, сверхширокоформатные системы печати, триммеры, широкоформатые ламинаторы, термотрансферное оборудование)

3. Какие приборы и инструменты используются на предприятии для производства наружной рекламы?

4. Применяется ли подсветка в наружной рекламе? Какие системы освещения используются? Оцените целесообразность их применения.

5. Каким образом и кем осуществляется монтаж рекламных конструкций? Соблюдается ли порядок регистрации носителей наружной рекламы? Опишите порядок регистрации.

6. Какие технологии используются для изготовления рекламных изображений (бумажные постеры, реклама на полимерных тканях и пленках, виниловая аппликация и т. д.). Опишите технологический процесс производства и обоснуйте целесообразность применения именно этих технологических методов.

3.5.3. Рекламная деятельность предприятия в Интернет
В рамках данной темы необходимо изучить практику рекламной деятельности предприятия в Интернет. По результатам исследования следует ответить на следующие вопросы:

1. Для решения, каких рекламных задач на предприятии используется Интернет?

2. Перечислите основные атрибуты Web-страниц.

3. Какие форматы графических файлов используются для производства Интернет-рекламы?

4. Какие формы рекламы в Интернет используются предприятием? Обоснуйте целесообразность их применения в практике рекламной деятельности предприятия.

5. Использует ли предприятие баннерную рекламу? Опишите объект рекламирования, Интернет-ресурсы, где размещается баннерная реклама, целевую аудиторию рекламного воздействия. Проанализируйте тип рекламного баннера (размер, статический, динамический и т. д.) и сроки его размещения в сети Интернет. Охарактеризуйте целесообразность использования этой формы электронной рекламы для продвижения Т/У предприятия.

6. Кто занимается производством и размещением баннерной рекламы в Интернет?

7. Используется ли в рекламной политике предприятия рекламная рассылка по электронной почте? Проанализируйте целевую аудиторию электронной рассылки. Цель рекламного воздействия, сроки.

8. Охарактеризуйте основные принципы медиапланирования, используемые предприятием при размещении рекламы в Интернет и оцените их обоснованность.

9. Предложите свои рекомендации по оптимизации Интернет-рекламы.

3.5.4. Технологии работы со звуком в процессе производства рекламного сообщения
В рамках данной темы необходимо изучить практику производства звуковой рекламной продукции. По результатам исследования следует ответить на следующие вопросы:

1. Есть ли в структуре рекламного предприятия специализированный отдел, занимающийся рекламной звукозаписью (продакшн-студия)?

2. Каким технологическим звукозаписывающим оборудованием оснащена специализированная продакшн-студия?

3. Какие технологические операции выполняет продакшн-студия:

Запись рекламного сообщения в исполнении профессионального диктора.

Оформление рекламного сообщения с помощью звуковых эффектов и музыки.

Запись рекламных джинглов с привлечением исполнителей-музыкантов.

Звуковое оформление видеоряда с музыкальным содержанием.

Работа с готовыми фонограммами (микширование, обработка, редактирование и т. д.).

4. Опишите структуру рекламной записывающей студии (аппаратная, дикторская, контрольная акустика, микрофоны, микшерный пульт, устройства обработки сигнала, синтезаторы, компьютерные звуковые платы и т. д.)

5. Какие типы программного обеспечения применяется для работы со звуком?

6. Какие носители звуковой информации используются?

7. На каких носителях рекламодатель хранит рекламные аудиоролики?

3.6. Оценка эффективности рекламной деятельности предприятия

Основываясь на результатах исследований, предпринятых в темах 3.1–3.5., необходимо проанализировать эффективность рекламной деятельности предприятия.

Ответьте на следующие вопросы:

1. Какими методами на предприятии – базе практики исследуется эффективность рекламной деятельности?

2. Какие экспериментальные методы тестирования рекламных сообщений используются (тесты на распознаваемость, узнавание, запоминаемость, убедительность, ассоциативный тест, метод семантической дифференциации, метод фокус-группы и т. д.).

3. Какие методы оценки экономической эффективности рекламной продукции используются на предприятии?

4. Производится ли специалистами анализ имиджа предприятия? Какими методами?

5. Соответствует ли рекламная продукция предприятия нормам права и социальной этики?

Тема 4. Организационно-экономические аспекты рекламной деятельности предприятия
Применяя знания, полученные в процессе изучения дисциплин «Управление рекламным предприятием», «Экономика и организация рекламы» и прохождения учебно-ознакомительной практики, студенты выявляют экономические и организационно-управленческие решения в области рекламной деятельности на предприятии.

Студентам необходимо проанализировать особенности организации труда на предприятии, трудовые ресурсы рекламного предприятия, особенности мотивации труда и организация оплаты труда.

В ходе изучения деятельности рекламного предприятия (рекламной службы предприятия) студентам надо проанализировать, применяется ли на предприятии бизнес-планирование в области рекламы. Следует охарактеризовать основные особенности и состав бизнес-планов.

В процессе анализа студентам необходимо оценить качество и конкурентоспособность рекламной продукции предприятия, ответив на следующие вопросы:

1. Существует ли на предприятии (в рекламной службе предприятия) 
система контроля качества рекламной продукции? Опишите и проанализируйте ее действенность.

2. Применяется ли на предприятии инновационная деятельность?

3. Ведет ли предприятие внешнеэкономическую деятельность? Какие формы ВЭД применяются? Какие экспортно-импортные операции приняты на предприятии?

Тема 5. Деятельность рекламного предприятия в области коммерческого предпринимательства

В рамках изучения данной темы студентам необходимо проанализировать деятельность рекламного предприятия в области коммерческого предпринимательства и ответить на следующие вопросы:

1. Каким образом на предприятии – базе практики производится изучение спроса потребителей? Какие методы прогнозирования спроса применяются?

2. Какие методы ценообразования на рекламную продукцию и услуги применяются предприятием? Какие ценообразующие факторы при этом учитываются?

3. Как на предприятии производится формирование и планирование производственных и товарных запасов? Какими методами на предприятии определяются оптимальные объемы запасов?

4. Какие виды договоров купли-продажи заключает предприятие на рынке товаров и услуг? (Содержание коммерческих условий, предусмотренных договорами купли-продажи. Влияние договоров и коммерческих условий на показатели коммерческой деятельности рекламного предприятия).

5. Каковы основные критерии выбора банка для рекламного предприятия?

6. Как происходит формирование кредитных ресурсов на предприятии?

7. Принимает ли рекламное предприятие участие  в выставочно-ярмарочной деятельности? Перечислите виды и условия проведения выставок, в которых участвует предприятие, организаторы и участники ярмарок. Проанализируйте виды заключаемых на выставках и ярмарках сделок. Каково значение выставок и ярмарок в коммерческой и рекламной деятельности предприятия.

8. Какие оптовые закупки совершает рекламное предприятие?

9. Каковы показатели эффективности коммерческой деятельности рекламного предприятия? Каков его экономический потенциал?
ТРЕБОВАНИЯ  К  СОСТАВЛЕНИЮ  ОТЧЕТА
На основе записей в дневнике каждый студент составляет письменный отчет о прохождении производственной практики, который включает титульный лист (Приложение 2), оглавление, введение, несколько глав (две-три), заключение и приложения (не менее 15–20 страниц).

Структура отчета определяется программой производственной практики. В отчете обобщаются результаты самостоятельной работы по изучению практики организации рекламной деятельности в соответствии с темами программы, перечисляются приемы и методы выполнения отдельных технологических операций, приводится перечень работ, осуществляемых студентами самостоятельно.

Далее в отчете студенты отмечают особенности сложившейся системы организации рекламной деятельности и вносят предложения по ее совершенствованию. В качестве приложений к отчету могут быть приведены:

1) образцы рекламной продукции;

2) карты-схемы размещения наружной рекламы предприятия;

3) макеты полос издания с указанием мета размещения рекламных модулей фирмы;

4) бланки планирования выпуска рекламной продукции;

5) медиапланы;

6) листы расчета рекламного бюджета;

7) акты выполненных работ;

8) технические характеристики оборудования для производства рекламной продукции;

9) перечни материалов, используемых для производства рекламной продукции, и их образцы и т. д.

На титульном листе отчета должны быть подписи руководителей производственной практики от организации и от кафедры. Страницы отчета должны быть пронумерованы, на последней странице отчета должна быть подпись составителя.

К отчету прилагается характеристика работы студента за время прохождения производственной практики, составленная и подписанная руководителем практики и заверенная печатью. Характеристика выдается студенту на руки.
В характеристике должно быть указано, какая работа проведена студентом, уровень его профессиональной подготовки, отношение к работе, индивидуальные особенности практиканта. Примерная структура текста характеристики приведена в Приложении 5.

Характеристика содержит рекомендуемую предприятием – базой практики оценку по пятибалльной системе.
ПРИЛОЖЕНИЯ

Приложение 1

Пример  оформления дневника производственной  практики студента

ДНЕВНИК ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ СТУДЕНТА

Фамилия_______________________________________________________________
Имя_________________________________________________________________
Факультет_________________________________________________________
Курс, группа
______________________
Наименование базы практики ________________________________________

Руководитель базы практики от университета (Ф.И.О., должность, кафедра) _________________________________________________________________
Руководитель базы практики от организации (Ф.И.О., должность) _________________________________________________________________
ПРИМЕРНАЯ СХЕМА ДНЕВНИКА
	Дата
	Содер-жание и объем работы
	Количество часов, дней
	Структурное подразделе-ние предприятия
	Замечания и предложения практиканта
	Замечания и предложения руководителя

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	
	
	
	
	
	


Примечание:

Дневник производственной практики систематически и подробно выполняется студентом.

В дневнике должно быть отражено содержание проделанной работы, анализируется практика осуществления различных видов рекламной деятельности, регистрируется время, затраченное на выполнение отдельных заданий.

Записи в дневнике служат характеристикой уровня теоретических знаний, практических умений и навыков студента и являются основой для оценки его деятельности во время практики.
        Приложение 2

Пример оформления титульного листа отчета о прохождении 

производственной практики

Южно-Уральский государственный университет

Факультет «Коммерция»

Кафедра «Маркетинговые коммуникации»

ОТЧЕТ

о прохождении производственной практики

по специальности 032401 «Реклама»

База практики: «________________________________________»

Выполнил:

студент группы Ком-370

Савельева А.И.

Руководитель практики от организации:

(Ф.И.О., должность)

Руководитель практики от кафедры:

(Ф.И.О., должность)

Челябинск

2009

Приложение 3
Примерная схема отчета руководителя 

производственной практики от университета

ОТЧЕТ ПРЕПОДАВАТЕЛЯ О РУКОВОДСТВЕ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКОЙ

В своем отчете о руководстве производственной практикой преподаватель освещает следующие вопросы:
1) характеристика базы производственной практики;

2) сведения о количестве студентов, проходивших практику, своевременности их прибытия на предприятие, соблюдении трудовой дисциплины в ходе производственной практики;

3) характеристика степени выполнения студентами программы производственной практики;

4) общая оценка степени освоения практикантами профессиональных знаний, умений и навыков, достигнутая в процессе работы и защиты;

5) итоги защиты;

6) предложения по организации и совершенствованию программы производственной практики, а также оптимальному выбору предприятий – баз практики.

Приложение 4

Пример оформления протокола защиты производственной  практики

ПРОТОКОЛ

защиты производственной практики студентов

специальности 032401 «Реклама»

База практики                                                                                           Дата защиты

Состав комиссии:

Повестка дня:

Защита  производственной  практики  студентов  III  курса  факультета «Коммерция» специальности  032401 «Реклама»
Слушали:

Защиту производственной практики студентов

(перечисляются все студенты, чьи отчеты о практике были заслушаны и обсуждены, дается краткая характеристика их работы, отмечается отношение к делу и профессионализм).
Постановили:

Оценить учебную практику студентов следующим образом:

(перечисляются все студенты с указанием оценки за практику).

Подписи:

Председатель комиссии ________________


Члены комиссии ______________________

Печать учреждения

Примечание: протокол защиты производственной  практики студентов представляется руководителем практики от кафедры в деканат факультета в течение 10 дней с момента окончания практики.
Приложение 5

Пример оформления характеристики студента с базы практики

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



Характеристика

Студент (ка) ______________ группы очной (заочной) формы обучения _____________________________________ (ФИО) проходил(а) производственную практику в __________________________________________
(наименование структурного подразделения)

с _________________________ по ______________________________.

Во время прохождения производственной практики студент(ка) изучил(а) ________________________________________________________________________________________________________________________________________
Им самостоятельно выполнялись следующие работы: ___________________
(вид работы)

Студент(ка) проявил(а) себя _________________________________________ ________________________________________________________________________________________________________________________________________
(отношение к работе)

Практика оценивается ______________________________________________

(рекомендуемая оценка)


практики от предприятия

	
	(подпись)
	ФИО


ФИРМЕННЫЙ БЛАНК ПРЕДПРИЯТИЯ – БАЗЫ ПРАКТИКИ
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